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LA GUERRA DELLA TAZZINA Un mercato miliardario

1l gigante svizzero del cafte
battuto dal nano piemontese

[l iribunale da ragione alla Vergnano, le sue capsule sono compatibili
con le macchine Nespresso: «k l'azienda straniera smetta di denigrarle»

di Francesca Gallacci

~ "\ omeilDavideitalianoti
frega il Golia elvetico.
Potrebbe essere rac-
contato cosil'esito della batta-
glia legale tra la Vergnano, la
pitanticaaziendaitalianapro-
duttricedicaffe, elamultinazio-
nale Nestle, che grazie all'in-
venzione delle macchine Ne-
spressoedellerelative capsule,
eriuscitanel corsodeglianni, a
guadagnarsiun posto al sole in
questo segmento di mercato,
mettendo un po' in ombrauno
dei primati italiani: quello che
civede non solo grandi consu-
matori di caffeina, ma anche
produttori di caffettiere, appa-
recchiature e tutto cio che ruo-
ta attorno al rito della tazzina.
Adesso, la rivincita per I'Ttalia
arriva da Torino, dove il tribu-
nale ha decretato la vittoria del

Davide piemontese.

Peranni, tralaNestleelaVer-
gnano si e trascinata la guerra
dell'espresso, combattuta a
suondicause, sentenzeesgam-
betti,innome dellacompatibili-
tadelle capsule.Adarefuocoal-
la miccia era stata la decisione
presa dalla Vergnano nel 2011
dilanciaresulmercatolecapsu-
le compatibili con le macchine
Nespresso, sfidandoildominio

della multinazionale svizzera.
In preceden-

zaavevanofat-
to la stessa

scelta la mar-
ca americana

SaraLee, pro-
duttrice delle
capsule «Or»,
e la Ethical
Coffee, rime-
diando en-

trambeunaci-
tazione in giudizio dal colosso

elvetico.

A questa sorte non e sfuggita
nemmeno l'azienda italiana,
ma a mettere fine alla battaglia
legale stavolta ha pensato il tri-
bunalediTorino,chehasenten-

ziatoin maniera 1nequ1vocab1-
le: «Le capsule da caffelVi >
[Osono compaublhconlemac-
chine Nespresso».

I tribunale ha anche ordina-
to alla Nespresso Italiana di
«astenersidalleattivitadenigra-
torie delle capsule prodotte da
Vergnano» e dieliminare entro
60 giornile «informazionierra-
tedalleistruzionidellemacchi-
ne per caffé espresso». Perché,
aquantopare,laNespressoave-
va |'abitudine di rimanere sul
vagoquandositrattavadiparla-
redellacompatibilitadellecap-
sule concorrenti: presso alcuni
puntivendita Nespresso di Ro-
ma, Bologna, Milano e Torino
gli addetti descrivevano le sue
capsulecome«pittomeno com-
patibili»senonproprio«dabut-
tare».Inoltre,iclientimoltevol-
te venivano informati che le
macchine del caffe a marchio
Nespresso erano state modifi-
cate in modo danon funziona-
re con le capsule Espresso1882
della Vergnano, e che la relati-
vagaranzianonavevaeffettose
la macchina veniva utilizzata

con le capsule Vergnano. An-
che i libretti d'istruzione delle
macchine, infine, chiarivano
che l'apparecchio funzionava
solo con capsule Nespresso
Club.

Un approccio quasi alla Ap-
ple, l'azienda di Cupertino che
proprio  dell'incompatibilita
deisuoiprodotti conil restodel
mercato hafatto il suo puntodi
forza.Solocheinquestocasola
situazione non lascia spazio a
dubbi: i brevetti di Nestlé non
hanno come oggetto la capsu-
la, ma solamente un sistema
perlapreparazione del caffe. Il
Goliasvizzerodunquedeveras-
segnarsi: le capsule italiane
hannodirittoaesserecommer-
cializzate come utilizzabili sui
sisterni Nespresso.

Ladecisione, oltre chelaVer-
gnano fara felicii consumatori
pitattential portafoglio:il caffe
torinese puo essere acquistato
aunprezzo pitt basso (la cialda
svizzeracostadai35ai40cente-
simi, quellapiemontese32)an-
che nei supermercati e presso
la grande distribuzione.

rero del calle
no piemontes
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COLOSSO

La multinazionale ha
condotto battaglie legali
contro tutti i rivali

68;1 . g I'0GGETTO
In milioni di euro il fattu- N o w2 s .
rato 2012 di Vergnano. \ A"um|n|0, COIO”

Nestlenello stessoanno

arriva a 21,4 miliardi : , e ta ntO gla mour

La capsula Nespresso

VOLTO SIMBOLO George Clooney, star simbolo di Nespresso

La capsula Vergnano

Quellacapsuladimetallohari-
voluzionato ['abitudine del-
I'espresso, portandola un po’
pit nelle case e un po’ meno
nel bar. Linvolucro di allumi-
nio ermetico conserva meglio
I'aromarispettoallecialde,evi-
tando l'ossidazione. Un siste-
madilamenelleapposite mac-
chine da caffe, perfora le cap-
sule e permette all'acqua cal-
dadientrare.Lemacchinehan-
no un prezzo contenutoo sono
in comodato, ma le capsule si
trovano solo nei punti vendita
autorizzati. ’azienda ha crea-
toun’'immagineforte, dai colo-
ri diversi per ogni aroma, agli
spotconClooney.LeVergnano
costano meno e vengono ven-
dute anche al supermercato.
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